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Objetivo:

— Conocer los principios, actividades y herramientas
actuales que garantizan el desarrollo exitoso del
comercio inmobiliario.

Dirigido a:

— Directores, gerentes, jefes, coordinadores y cualquier
profesional del drea inmobiliaria que desee mejorar
sus capacidades de administracion de proyectos.

Reconocimiento:

— Al finalizar tu programa recibirds:

« Diploma Digital con validez curricular
y tecnologia Blockchain con cédigo QR
y de verificacion.
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¢Por qué UVM?

Tenemos mas de 60 anos de experiencia académica,
mas de 150 programas educativos y mas de 180 programas
de excelencia a nivel nacional,

Adquieres conocimientos y habilidades esenciales
que puedes aplicar de inmediato en tu actividad profesional.

Los profesores que imparten las Certificaciones
y Diplomados son expertos reconocidos en sus campos.

Tienes flexibilidad educativa que te permite estudiar
a tu ritmo, a cualquier hora y en cualquier lugar.

Los Diplomados y Certificaciones UVM enriquecen tu CV
y te posicionan como el mejor candidato.
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Al estudiar el programa podras:

Desarrollar planes de mercadotecnia
eficientes en la comercializacion de
propiedades.

Analizar inversiones inmobibiliarias
de manera critica e integral.
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O -l Marketing profesional inmobiliario

. Infroduccién

a. ¢En qué consiste la Mercadotecnia?
b. Conceptos clave en
la Mercadotecnia
c. ¢, Por qué hacer Mercadotecnia
en un negocio inmobiliario?
d. Objetivos de la Mercadotecnia
e. El proceso de Mercadotecnia
. La segmentacion del mercado y
la estimacion del tamano del mercado
a. ¢En qué consiste la segmentacion
de un mercado?
b. La estimacion del tamano
del mercado

. El andlisis del mercado inmobiliario
. Los sistemas de informacién

de Mercadotecnia

. La mezcla de Mercadotecnia

. Marketing e imagen personal
en los negocios inmobiliarios
a. Laimagen y la personalidad
en el profesional inmobiliario
b. La importancia de la autovaloraciéon
y la autoconfianza

c. (Como vender asi mismo?
d. Los sentidos y la comunicacion
de laimagen
e. Elimpacto del estilo propio
f. El vestir y la imagen del profesional
inmobiliario
0. La etigueta en el profesional
inmobiliario
7. Estrategias promocionales para
los negocios inmobiliarios
a. La publicidad en el mercado
inmobiliario
b. La promocién de ventas
C. La venta personal
d. El infernet en la promocién
de bienes inmuebles
e. El papel de las relaciones publicas
en la promociéon de bienes raices
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1. ¢En qué consiste la funcion de
comercializaciéon en el mercado
inmobiliario?

2. Principios que gobiernan la
comercializacion exitosa de bienes raices

3. La elaboracién de un plan de
comercializacién

4. Determinacion de objetivos y recursos
para desarroliar el plan de comercializacion

5. El perfil del asesor inmobiliario
de excelencia

6. El apoyo de la Mercadotecnia en
el proceso de comercializacion

O

1. Los sujetos de Derecho: Personas fisicas
y Juridicas

2. Hechos y actos juridicos

3. Las obligaciones y derechos: fuentes,
modalidades y exfincién

4. Contratos: generalidades y tipos

5. El contrato de arrendamiento
y el contrato de Compra-Venta

6. Los contratos de garantia

7. Posesion, inferdictos y servidumiores

8. Usufructo

10.
1.

12.

13.
14,

9.
10.

11.
12.

13.

14.
15.

El proceso de comercializacion
de |os bienes inmuebles

Habilidades para el logro de ventas
eficaces de bienes inmuebles

La importancia del conocimiento
del producto y del cliente

La elaboraciéon del banco de datos
del mercado en interés

La prospectacion

La determinacién de beneficios o
atributos en el bien raiz

El proporcionamiento de informacién
acerca del inmueble

El manejo de preguntas y objeciones
El cierre

El marco juridico-fiscal de
las operaciones inmobiliarias

La regulacion de la actividad comercial
Sociedades mercantiles: tipos

y alcances

Las principales leyes fiscales del pais
Las obligaciones fiscales en el mercado
inmobiliario

El fideicomiso y la administracion

de condominios

Registro Publico de la Propiedad
Aspectos notariales
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04 Finanzas Inmobiliarias

1.

Andlisis y evaluacion de inversiones
inmobiliarias
a. ¢,Por qué es importante el andlisis
de una inversidon inmobiliaria?
b. Las buenas y malas inversiones
inmobiliarias
c. Herramientas para el andlisis
de las inversiones inmobiliarias
i. Fundamentos de matemdaticas
financieras
ii. El valor actual neto
iii. La tasa interna de retorno
iv. Otros criterios de decision
d. El andlisis de sensibilidad

2. Financiamiento inmobiliario

O

a. El financiamiento para bienes raices
i. Conceptos generales: partes,
actos y responsabilidades
ii. Contratos comunes en el medio

Infroduccién

Naturaleza de la valuacidén

Objetivos de la valuacién de bienes
raices

Principios que determinan los valores
de los bienes raices

La valuacion y la ética profesional

El proceso de valuacion de bienes
inmuebles

Factores que influyen en una valuacion
Técnicas empleadas para el proceso
de valuacion

1.

12.
13.
14.
15.

iii. Formas fradicionales de
financiamiento
b. La operacién bancaria del crédito
hipotecario
i. La situacion del mercado
ii. El burd de crédito
iii. Normatividad para el
oforgamiento de crédito
iv. Créditos puente y créditos
directos
c. Criterios para otorgamiento
de crédito
d. Tipos de garantia
e. Oftros tipos de financiamiento

Principio para la valuacion
efectiva de un inmueble

Recopilacion de datos sobre predios
La importancia de la inspeccién

de los inmuebles

Técnica de avaldo por comparacion
del mercado

Técnica del cdlculo de costos

Técnica de capitalizacién de ingresos
Relacidn entre técnicas

Conciliacién y elaboracién del informe
de avaluo
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Oé La administracion profesional
de propiedades

1. ¢En qué consiste una administracion 9. La cdlificacién de prospectos para
efectiva de propiedades? inquilinos
2. (Qué tipos de propiedades existen? 10. Negociaciones y renta
3. Elandlisis del mercado 11.  Elmanejo de las relaciones con
4. La Mercadotecnia de espacios para el inquilino
arrendamiento 12. Ladireccién de la empresa administradora
5. La mezcla de Mercadotecnia de propiedades
y la administraciéon de propiedades 13.  Los procedimientos de administracion
6. Laidentificacion y seleccion de propiedades
de propiedades 14. La administracion de condominios
7. La determinacion de los precios 15. La gestién de la cobranza
de arrendamiento 16. La administracion de la seguridad
8. Estrategias de promocion para propiedades en propiedades

en arrendamiento

Los Diplomados, Certificaciones, Bootcamps y Cursos son programas de capacitacion basados en las disposiciones de la NOM-035. Todos los programas
cuentan con valor curricular ante la Secretaria del Trabajo y Prevision Social. Programas sujetos a mejora continua y a cambios sin previo aviso.

Para mas informacidn, consulta el Reglamento Académico para Programas de Educacion Continua, las politicas administrativas y la oferta completa de
Diplomados, Cerfificaciones, Bootcamps y Cursos en el siguiente enlace electronico: https://uvm.mx/oferta-academica/diplomados-certificaciones
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Beneficios de
la modalidad

Clases en vivo, actividades interactivas y casos
practicos. Puedes interactuar con profesores y otros
alumnos para tener una experiencia mas enriquecedora.

Networking. Tienes la oporfunidad de construir una red
de contactos profesionales con otras personas que tienen
infereses similares o se desempenan en el misso dmbito.

Estudia a tu ritmo. Consulta todas las sesiones grabadas
en el horario que mas te convenga.

Soporte técnico. Cuentas con atencion técnica en todo
momento para ayudarte a solucionar cualquier problema
que se presente,

Asesoria y acompanamiento. Tienes un tutor que te
brindard apoyo a través de enlaces en vivo, chat
o WhatsApp para resolver cualquier duda.,
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SE PARTE DE LA UVM

in o f

@uvmmx uvm @uvmmx uvm.mx




